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Potreba za kognicijom

- Vise volim kompleksne u odnosu na jednostavne 1deje.

- Razmishjam samo onoliko koliko moram.

- UZivam u zadatku kop ukljuuje osmisljavanje resenja za neki
problem.

(Cacioppo, Petty, & Feng Kao, 1984)
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Potreba za kognicijom

(Haugtvedt, Petty, & Cacioppo, 1984) \/’
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Deskriptivna Injunktivna Pozitivna Negativna

Cialdini et al., 2006



Pitanja za diskusyju

Gde b1 se dobyeni nalaz1 mogl primeniti u
nasem kontekstu?

Na koj1 na¢in moZzemo da smanjimo svoju
podloZznost marketinskim trikovima?

Da i marketing moze podstaci drustvene
promene?



Cheerios Commercial With Interracial Family Gracie Part 1



Cheerios mterracial family 2014 Gracie part 2
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