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TIPICNOST

TIPICNOST | SRODNI POJMOVI

Interakcija subjekta sa sredinom:
iskustvo sa objektima, izlozenost objekta...

UOBICAJENOST
PROSECNOST
POZNATOST



TIPICNOST

TIPICNI EGZEMPLAR: DEFINICIJA KATEGORIJE
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TIPICNOST

TIPICNI EGZEMPLAR: DEFINICIJA KATEGORIJE
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TIPICNOST

TIPICNI EGZEMPLAR: DEFINICIJA KATEGORIJE

Tipican pas. Tipi¢an “chouchou”, itd.
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TIPICNI EGZEMPLAR: DEFINICIJA KATEGORIJE

Tipi¢an muskarac, tipicna zena
Tipicna sportska grada tela
Tipican bacac kugle



TIPICNOST

TIPICNI EGZEMPLAR: DEFINICIJA KATEGORIJE

Tipican Picasso? Tipican kubisticki Picasso!
Tipican Picasso iz plavog perioda!



TIPICNOST

TIPICNO | UOBICAJENO




TIPICNOST

TIPICNO | UOBICAJENO

Veliki efekat malih promena
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TIPICNO | UOBICAJENO

Veliki efekat velikih promena



TIPICNOST

TIPICNO | PROSECNO

TIPICNO PROSECNO
HOLANDSKO ZENSKO HOLANDSKO ZENSKO
LICE LICE
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TIPICNO | POZNATO




TIPICNOST
PREFERENCIJA TIPICNOG, PROSECNOG, POZNATOG

Zajonc, 1968, 1980: Puka izlozenost

Martindale et al., 1988: Preferencija tipiCnosti
Langlois & Rogman, 1990: Preferencija prosecnih lica

Sitton et al., 2006: Preferencija poznatih lica



TIPICNOST

PREFERENCIJA TIPICNOG, PROSECNOG, POZNATOG
Medutim...

Bornstein, 1989 (meta-analiza):
Negativan estetski efekat ponavljanja stimulusa...

Brickman et al.,1972:
... haroCito ako su stimulusi neprijatni!

Mentus & Markovic, 2017:
Nije dobijena preferencija poznatih lica!

Hekkert et al., 2003:
Preferencija optimalnog odnosa tipicnosti i novine
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TIPICNOST — NOVINA: TEORIJE

Berlyne, 1971, 1974: KOLATIVNE VARIJABLE
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TIPICNOST — NOVINA: TEORIJE

Berlyne, 1971, 1974: POBUDENST
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TIPICNOST — NOVINA: TEORIJE

Berlyne, 1971, 1974: POBUDENST

Poza/Hod

«  Neutralni
~  Zavodljivi
Trapavi

Privlacnost

i )

Markovic¢ & Bulut, 2015.



TIPICNOST — NOVINA: TEORIJE

Silvia, 2005, 2006: PROCENA

Procena novine stimulusa, a ne novina kao takva!

Magritte

Npr. isti stimulus => razlicite procene: obican ili neobican
Procena slozenosti, reqularnosti, neizvesnosti, novine...

Presudnost znanja, iskustva, ekspertize...



TIPICNOST — NOVINA: TEORIJE

Ramachandran & Hirstein, 1999: PEAK SHIFT EFFECT

Prenaglasavanje bioloski znacajnih crta

Nadnormalnost: odstupanje od prosecnosti i tipiCnosti.

Npr., preterivanje u femininim crtama: WHR, ruzicasta boja ...



TIPICNOST — NOVINA: TEORIJE

Ramachandran & Hirstein, 1999: PEAK SHIFT EFFECT

Prenaglasavanje u umetnosti

Manirizam u umetnosti: preterivanje unutar stila


http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/3/3e/Tintosoup.jpg

TIPICNOST — NOVINA: TEORIJE

Ramachandran & Hirstein, 1999: PEAK SHIFT EFFECT

PrenaglasSavanje u umetnosti

Revolucija: novo preterivanje!


http://upload.wikimedia.org/wikipedia/en/1/1c/Chicks-from-avignon.jpg

TIPICNOST — NOVINA: TEORIJE

Ramachandran & Hirstein, 1999: PERCEPTIVNO GRUPISANIJE

AHA dozivljaj pri perceptivnom otkricu (nove) celine
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Ramachandran & Hirstein, 1999: PERCEPTIVNO GRUPISANJE

AHA dozivljaj pri perceptivnom otkricu (nove) celine

Stevanov, Markovic¢ & Kitaoka, 2012: Aesthetic valence of visual illusions.

Muth & Carbon, 2013: The Aesthetic Aha: On the pleasure of having
insights into Gestalt.



TIPICNOST — NOVINA: TEORIJE

Reber et al., 1998: FLUENTNOST PROCESIRANJA

Fluentno procesirani stimulusi dozivljavaju se kao prijatni i lepi

Perceptivna svojstva, npr. JEDNOSTAVNOST, REGULARNOST isl. i
kognitivna svojstva, npr. POZNATOST, JASNOCA i sl.

omogucavaju

FLUENTNIJE (brZe i efikasnije) procesiranje, a rasterecenost obrade
praé¢eno je POZITIVNIM HEDONICKIM TONOM, tj. PRIJATNOSCU...



TIPICNOST — NOVINA: TEORIJE

Rawlings, 2003: INDIVIDUALNE RAZLIKE

Preferencija neobicne, nadrealne, mracne umetnosti raste sa

Otvorenoscu za iskustva
Potragom za senzacijama
Neobicnim iskustvima, Psihoticizmom, Shizotipijom



ZAKLJUCAK

Pitanje estetske preferencije efekta TIPICNOSTI i NOVINE
jos uvek pod debatom i na empirijskom i na teorijskom nivou.

Znacaj NOVINE i NEOBICNOSTI za umetnost i estetski doZivljaj
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Pitanje estetske preferencije efekta TIPICNOSTI i NOVINE
jos uvek pod debatom i na empirijskom i na teorijskom nivou.

Znacaj NOVINE i NEOBICNOSTI za umetnost i estetski doZivljaj,
ali za ,estetizaciju” svakodnevnog iskustva.

Selfie Sagrada Instalacija
familia na plazi



ZAKLJUCAK

Pitanje estetske preferencije efekta TIPICNOSTI i NOVINE
jos uvek pod debatom i na empirijskom i na teorijskom nivou.

Znacaj NOVINE i NEOBICNOSTI za umetnost i estetski doZivljaj,
ali za ,estetizaciju” svakodnevnog iskustva.

Pozitivan estetski i negativan hedonicki efekat NEOBICNOSTI




